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Wer sich mit Category Management
beschaftigt, hat zahlreiche Fragen
zu beantworten und Aufgaben zu
|6sen. Sie berthren die
Informationsgrundlage fur die
Entwicklung und Steuerung der
Categories ebenso wie die
Abstimmung zwischen Industrie und
Handel bei der Vermarktung der
Categories.

Das Jahrbuch Handelsmanagement
2001 greift zwei Problemkreise auf:
Zum einen widmet es sich den
Bereichen Konflikt und Kooperation
bei der Zusammenarbeit von
Industrie und Handel; zum anderen
untersucht es die Informationsbasis
fur die Markenfihrung und arbeitet
Gestaltungsvorschlage heraus, wie
Categories bewirtschaftet werden
kénnen. Im Mittelpunkt stehen dabei
Fragen der Lebensmittelbranche.

Themen der einzelnen Beitrdge sind: kundengetriebene Category Management-
Netzwerke, Distributionsnetzwerke, Kundenvertrauen in den Lebensmittel-
Einzelhandel, Handelsmarkenfiihrung und Category Manegement, Scanningdaten,
Entscheidungsstrukturen und Verhaltensweisen der Kunden, Partievermarktung,
Flachenzuteilung und Warenprésentation sowie Category Management im Elektronic
Retailing. Zahlreiche Beispiele aus der Praxis veranschaulichen die Beitrage.



