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• Wie ermitteln Sie zielgenau 
POS-Daten für Ihre Produkte?

• Mit welchen Verfahren werten 
Sie die POS-Daten aus?

• Welche strategischen und  
operativen Konsequenzen 
ziehen Sie aus den Daten?

• Wie integrieren 
Sie das Marketing- 
Controlling über 
die gesamte  
Wertschöpfungs- 
kette?
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„Das Handbuch zeigt erstmals in beeindrucken-
der Weise das enorme Informationspotenzial

von Scanningdaten auf!“

Erik Lämmerzahl,
Senior Consultant, Analytic Services der Information Resources GmbH

„Die Analyse von POS-Daten ist zwingend 
notwendig, um eine Erfolg versprechende

Anpassung von Handelsunternehmen an die sich
wandelnden Umweltbedingungen zu gewährlei-

sten. Die im Buch dargestellten Verfahren lei-
sten hierzu einen sehr wertvollen Beitrag.“

Dr. Reinhard Schütte, Geschäftsführer der Dohle Handelsgruppe und
Mitglied des GS1 Germany-Aufsichtsrates

„Scanningdaten sind heute für die
Steuerung von Unternehmen in Handel

und Industrie unverzichtbar. 
Das Fachbuch „Marketing-Controlling 

mit POS-Daten“, das den aktuellen
Erkenntnisstand umfassend und 

praxisnah darstellt, kann ich jedem, der
sich in seiner praktischen oder 

wissenschaftlichen Tätigkeit mit 
der Analyse von Scanningdaten 

auseinander setzt, nur empfehlen.“

Michael Gerling, Geschäftsführer des EHI e.V

„Das vorliegende Werk zeigt für die
Markenartikelindustrie eine Vielzahl neuartiger

und wertvoller Verfahren für die Analyse 
von POS-Daten auf.“

Horst Prießnitz, Hauptgeschäftsführer des Markenverbandes e.V.

Der Herausgeber Univ.-

Prof. Dr. Rainer Olbrich ist

Inhaber des Lehrstuhls für

Betriebswirtschaftslehre,

insbesondere Marketing,

der FernUniversität in

Hagen. 

Seine Forschungsschwerpunkte sind Konsum-

gütermarketing, Handelsmanagement und Be-

triebsformendynamik.
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